Neu auf der LogiMAT

Die LogiMAT 2014 steht vom 25. bis 27. Februar 2014
unter dem Motto: ,Intelligent vernetzen — Komplexitat
beherrschen”. Damit wird zum Ausdruck gebracht, dass dy-
namische Zeiten mit volatilen Marktbewegungen und stetig
steigenden Kundenbedirfnissen vor allem eine hocheffizi-
ente Logistik bei gleichzeitig flexiblen Prozessen erfordern.
Letztendlich geht es um die sorgféltige Auswahl geeigneter
MaBnahmen und Werkzeuge, die Ressourcen schonen und

die Effizienz steigern.

um jetzigen Zeitpunkt, sieben

Monate vor Beginn der Ver-
anstaltung sind bereits iiber 80
Prozent der Ausstellungsfliche in
Stuttgart ausgebucht. ,,Wir freu-
en uns dariiber, dass die LogiMAT
bei namhaften Unternechmen jedes
Jahr fest eingeplant wird. Dies be-
stitigt uns, dass die Veranstaltung
ein klares Profil hat und aus der
Messelandschaft nicht mehr weg-
zudenken ist“, so Messeleiter Peter
Kazander.

Forum TradeWorld

Eine grofe Anzahl der LogiMAT-
Messebesucher kommt aus dem
Grof- und Einzelhandel und nutzt
die unterschiedlichsten Vertriebs-
kanile: Stationdrer Handel, Kata-
log, E-Commerce und zunehmend
Multi-Channeling. Nach  einer
aktuellen Studie des Bundesver-
bandes des Deutschen Versandhan-
dels (bvh) erzielte der Online- und
Versandhindler im 1. Quartal 2013
einen Umsatz von 10,7 Mrd. Eu-

ro (vgl. 1. Quartal 2012: 8,9 Mrd.
Euro). Das entspricht einem Plus
von 19,4 Prozent zum Vorjahr. Be-
sonders der Bereich E-Commerce
wichst in Deutschland rasant.
Alleine 8,7 Mrd. Euro — dies ent-
spricht einem Anteil von 81,5
Prozent — wurden davon durch E-
Commerce erzielt. Dies entspricht
einem Plus von 37,3 Prozent im
Vergleich zum Vorjahreszeitraum.
Um Handelsprozesse optimal zu
gestalten, sind neben der rich-
tigen Vermarktung innerhalb der
jeweiligen Handelsplattform vor
allem eine effiziente Logistik und
sichere ~ Zahlungsabwicklungssy-
steme wettbewerbsentscheidend.
Es liegt auf der Hand, dass die Lo-
giMAT, auf der bereits viel Logi-
stikkompetenz gebiindelt ist, die
ideale Plattform darstellt, um diese
Themen fest zu verankern. ,,Wir
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mochten uns gezielter als bisher
auf die Informationsbediirfnisse
dieser wichtigen Besucherziel-
gruppen aus dem Handel einstellen
und richten deshalb im Rahmen
der LogiMAT 2014 erstmalig das
Forum TradeWorld aus, in dem
moderne Handelsprozesse im Fo-
kus stehen“, so Messeleiter Peter
Kazander. Hier konnen sich Anbie-
ter von Produkten und Services im
Bereich Fulfillment, Payment &
Forderungsmanagement, Logistik
& Retourenmanagement, Direkt-
marketing, E-Business aber auch
Beratung & Kreation optimal pra-
sentieren. 32
Mehr unter: www.logimat-messe.de
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FORUM FUR MODERNE HANDELSPROZESSE

Wurst fo go

In Wien haben Wirstel Tradition und ebenso die Wiener
Wiirstelstande. Ob nach einer rauschenden Ballnacht,
einem Besuch im Theater oder einfach als Starkung fir
Zwischendurch - die leckeren Wiirstel sind trotz Fast Food,
Kebab & Co. noch immer sehr begehrt.

Der Bosmiiller-Verpackungsex-
perte Zoran Surlina, beken-
nender Wurstliebhaber und Wiir-
stelstandbesucher, hat ganz nach
dem Motto ,,iss* wurscht — wann
und wo Du willst“ eine Verpa-
ckung entwickelt, die hélt, was sie
verspricht. Seit geraumer Zeit hilt
der so genannte ,,To Go“-Trend
Einzug in unser Leben. Was mit

dem klassischen ,,Coffee To Go*
begann ist nun weit verbreitet und
mittlerweile gibt es von ,,Noodles
To Go*“ oder ,,Sushi To Go* bis
hin zu ,,Apple To Go“ oder ,,Ro-
sen To Go“ ein vielfdltiges An-
gebot an diesbeziiglichen Verpa-
ckungen. Um den aktuellen Trend
aufzugreifen und aus purer Lei-
denschaft zum Produkt hat Bos-

miiller eine ,,To Go*-Verpackung
fur Wirstel kreiert.

,Wurst to go”

Die Idee war rasch geboren: Wie
isst man ein Wiirstel im Gehen,
ohne sich dabei schmutzig zu ma-
chen? Eine Verpackung mit Biss —
den klassischen Hot Dog — gibt es
bereits, doch die multifunktionale,
praktische  so-

Die Verpackung wurde bereits in
mehreren Variationen zum Patent
angemeldet. Sie wird direkt bei
der Druckerei Bosmiiller gefertigt
und bedruckt. Selbstverstindlich
werden die Verpackung und das
Design individuell auf die Wiin-
sche des jeweiligen Kunden abge-
stimmt. 33
Mehr unter: www.boesmueller.at

wie lebensmit-
telkonforme

Kartonverpa-
ckung ist ganz
neu am Markt.
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INFORMATION TECHNOLOGY

ERP-Branchenlésungen

fur die Abfallwirtschaft

und die DruCKk-=und
Verpackungsindustrie

WIR REALISIEREN

ZUR OPTIMIERUNG IHRER PROZESSE

Mehr unter: www.fwi.at




